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Con una lista di cocktail pensati su misura e una nuova carta ricca 
di abbinamenti, il foodpairing – considerata oggi la nuova frontie-
ra della degustazione, grazie agli infiniti abbinamenti tra i cocktail 
e i piatti – fa il suo ingresso all’hamburgheria-braceria Da Gigione 
a Pomigliano D’Arco (Na). L’innovativo locale ha ideato un nuo-
vo menu e ha introdotto una cocktail list pensata in abbinamento 
alle portate, per rendere ogni assaggio un’esperienza sensoriale 
inedita. Accanto a essa una ricco assortimento di birre artigianali 
italiane e un’interessante carta dei vini. I fratelli Cariulo stanno già 
lavorando a una selezione di succhi di frutta homemade, ai sidri, 
ai distillati di frutta e ai liquori in generale. Ma la grande novità è 

l’abbinamento con le pietanze, come nel 
caso del drink Rosso Barrique, pensato in 
abbinamento al panino Dolce Francese 
(foie gras, amarene e roquefort). Il loca-
le è nato nel 2013 da un’idea dei fratelli 
Gennaro, Raffaele e Alberto Cariulo: fare 
panini con la carne di qualità della ma-
celleria di famiglia, selezionata e lavorata 
da papà Luigi con le ricette di mamma 
Antonietta, utilizzando le materie prime 
in vendita presso la bottega di famiglia. 

Da Gigione
NUOVA FRONTIERA DEL FOODPAIRING 
DA GIGIONE 

Old Wild West
OLD WILD WEST APRE ALL’ADIGEO DI VERONA

Al nuovo centro commerciale Adigeo di Verona non poteva certo man-
care Old Wild West, la più grande catena di steak house d’Italia, ap-
prezzata dal grande pubblico per le location in perfetto stile western, 
che avvia domani il suo ristorante numero 154. Si aprono così nuove e 
importanti opportunità di crescita per i 35 giovani collaboratori accura-
tamente selezionati e formati per l’avviamento del nuovo ristorante. A 
essi, Cigierre - Compagnia Generale Ristorazione, azienda proprietaria 
e creatrice del format, ha destinato un percorso formativo di 2 settima-
ne all’interno della propria Academy. Al centro commerciale Adigeo, 
il nuovo ristorante si sviluppa su una superficie di 360mq e presenta 
un dehors di 45mq, per un totale di circa 210 posti a sedere. Tutto in 
questa spaziosa location, dalle originali selle dei cowboy, alle carovane, 
alle botti di legno, fino ai totem degli indiani d’America, è pensato 
per regalare ai clienti un set cinematografico nel quale immergersi e 
cenare, o dove trascorrere la propria pausa pranzo o un break veloce 
all’insegna del divertimento.

PepsiCo - Fiera Milano
PEPSICO: ACCORDO CON FIERA MILANO

PepsiCo e Fiera Milano hanno sottoscritto un accordo in esclu-
siva per la distribuzione di bevande a marchio Pepsi Regural, 
Pepsi Max, 7Up e Gatorade, nei 78 punti ristoro dei due centri 
fieristici di Fiera Milano: il modernissimo complesso nel comu-
ne di Rho e il centro espositivo in città Milano City. Già leader 
nel settore dell’entertainment, della ristorazione e dei viaggi, 
da oggi PepsiCo vanta una nuova partnership con il principa-
le operatore espositivo e congressuale d’Italia, nonché uno 
dei più grandi al mondo e continua così il suo percorso di 
supporto nel settore beverage a grandi clienti. «La collabora-
zione con Fiera Milano – afferma Marcello Pincelli, Direttore 
Generale e AD di PepsiCo Beverages Italia – è un’opportunità 
straordinaria per PepsiCo, perché ci permette di rafforzare la 
visibilità dei nostri marchi attraverso una realtà che ogni anno 
accoglie quasi 4 milioni di visitatori professionalmente quali-
ficati, oltre che attraverso affissioni poste all’interno del quar-

tiere espositivo di 
Rho, in posizioni di 
grande passaggio. 
Inoltre le compe-
tenze di PepsiCo 
ci permettono di 
offrire a tutti nostri 
partner dei prodot-
ti buoni e gustosi, 
insieme all’offerta 
di un servizio ec-
cellente».

SCF Italia - FIPE
SIGLATO NUOVO ACCORDO SCF - FIPE PER 
LA DIFFUSIONE DELLA MUSICA REGISTRATA 

Nuovo importante accordo per SCF Ita-
lia, siglato con FIPE (Federazione Italiana 
Pubblici Esercizi) e relativo alla diffusione 
di musica registrata presso i pubblici eser-
cizi. L’intesa determina una fondamentale 

semplificazione per gli esercizi coinvolti, uniformando i criteri per 
il calcolo delle tariffe SCF per i diritti connessi a quelle SIAE per il 
diritto d’autore e aggiungendo la possibilità di attivare o rinnovare 
gli abbonamenti per la musica d’ambiente tramite il “Portale Mu-
sica d’Ambiente”.Gli esercenti potranno così provvedere in un’u-
nica soluzione al versamento dei compensi SCF e SIAE, in pochi 
click e con una procedura semplificata. La possibilità di attingere a 
un repertorio musicale estremamente vasto e di qualità determina 
sicuramente un fattore di attenzione e cura verso la propria clien-
tela. Lino Enrico Stoppani, Presidente FIPE, ha dichiarato: «FIPE 
ha accolto positivamente questo 
accordo, che uniforma i criteri per 
il calcolo delle tariffe SCF a quelle 
SIAE, perché la musica trasmessa 
in un locale rappresenta un ele-
mento differenziante nonché un 
parametro di scelta importantissi-
mo per i consumatori».

La Tuttopress Editrice è specializzata nella 
pubblicazione di riviste rivolte agli addetti ai 
lavori, che operano, a tutti i livelli, nel settore 
delle bevande, degli alimenti e delle attrezzature 
specifiche per il canale HO.RE.CA.
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